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Résumé

Ce mémoire professionnel vise a analyser 1’effet de la prise en compte du quotidien des €léves dans
une séquence d’enseignement apprentissage (SEA) sur la motivation et la performance. La
premiere partie identifie des références scientifiques traitant de la transposition didactique ainsi
que des liens entre le plaisir, la motivation et les performances des éléves. Nous présentons ensuite
briévement notre approche dont 1’objectif est de comparer d’une part le degré de motivation et
d’implication per¢u par les éleves et, d’autre part, les apprentissages réalisés. Enseignant en
paralléle & quatre classes de 1°"® année d’école de maturité, nous avons pu mener notre projet sur
un groupe expérimental et un groupe de contrble. Concretement, nous avons enseigné la méme
SEA en Economie et droit sur I’offre et la demande en se basant sur le polycopi¢ de la file de notre
gymnase mais avons modifi¢ les données d’exercices en y intégrant le fil rouge du thé froid comme
référence au quotidien des éleves pour le groupe expérimental. Nous avons ensuite compareé les
résultats en termes d’apprentissages et de motivation des éléves. La comparaison sur les
performances a été réalisée au sein des deux groupes en prenant en compte le niveau initial des
¢leves. Ainsi pour chaque groupe, nous avons comparé les résultats de 1’évaluation sommative avec
une évaluation diagnostique, effectuée en début de séquence, et avec les moyennes individuelles
des éleves avant la SEA. 1l ressort de notre analyse que nous n’avons pas observé de variation
significative permettant d’affirmer une meilleure performance du groupe expérimental vis-a-vis du
groupe de contr6le. Pour évaluer le degré de motivation des éleves, nous leur avons soumis un
questionnaire qualitatif et avons comparé les réponses des deux groupes. De maniére générale, les
¢léves du groupe expérimental ont eu plus d’intérét, de plaisir et de motivation a suivre cette SEA
que ceux du groupe de contrdle. Bien qu’ils n’aient pas démontré d’effets en termes
d’apprentissages, ces résultats mettent en évidence que de simples ajustements, en se référant au

quotidien des éleves, permettent d’augmenter la motivation de ces derniers.

Mots-clés : Economie et droit, motivation, engagement, performance, transposition didactique,

quotidien
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1. Introduction

Dans le cadre de notre mémoire professionnel du Diplome d’enseignement pour le degré
secondaire II, nous avons souhaité comparer, tant en termes d’efficacité¢ d’apprentissage que
d’appréciation par les €leves, deux approches différentes visant I’enseignement d’un méme sujet.
Pour ce faire, nous avons utilisé le sujet de la loi de I’offre et de la demande et la formation des
prix sur les marchés et avons mis en ceuvre 2 séquences d’enseignement légérement différentes
couvrant ce méme sujet. En partant d’un support de base, nous avons enseigné ce sujet a un groupe
selon I’approche « standard » du support de cours et & un second groupe selon une approche
modifiée que nous appelons également « approche revue ». Cette derniére est une variation des
données d’exercices visant a les relier plus concretement avec les sujets d’intéréts des éléves. Nous
désirions sortir des données d’exercices standards du type « A achéte un kg de pommes », afin que
les éléves s’investissent davantage dans le sujet. Pour ce faire, nous avons réécrit 1’ensemble des
données d’exercices du polycopié en y intégrant le marché du thé froid comme fil rouge. En effet,
d’expérience vécue® et a en croire les réseaux sociaux, la thématique du thé froid « péche » ou

« citron » est un sujet d’actualité pour les 12-25 ans (Cochard, 2022).

Selon Chevallard (1986), la transposition didactique implique une transformation du savoir savant,
qui doit étre adapté aux caractéristiques des éléves et des contextes d'enseignement. Cette
transformation implique notamment une simplification et une mise en forme du savoir, ainsi qu'une
adaptation du vocabulaire et des exemples utilisés pour I'enseigner. Dans cette optique, 1 utilisation

du theme du thé froid nous semblait étre un choix cohérent.

De plus, I’apport des sciences cognitives a également démontré I’importance de ’attention et de
I’engagement actif dans les apprentissages (Dehaene, 2007). Concernant I’attention, le fait de créer
un matériel de cours en lien avec les preoccupations des éléves nous semble un outil pour capter
I’attention a la tache. Il faut néanmoins s’assurer que le processus de secondarisation de la tiche
(Bautier et Goigoux, 2004) se produise chez les éléves, malgré I’utilisation d’une thématique qui

leur est familiére. En lien avec 1’approfondissement du concept d’engagement actif (Dehaene,

! Les éléves nous ont questionnés a plusieurs reprises sur nos préférences en termes de thé froid

Page 5



2018), une activité complémentaire : le « jeu de la corbeille? » du module Iconomix « marché et
formation des prix » a été réalisée avec le groupe expérimental. Ce jeu permet notamment
d’aborder des concepts de base comme la formation des prix et 1’équilibre de 1’offre et de la
demande sur les marchés. Cette activité est une réplique du jeu « Pit Market » proposé par Holt
(1996).

Finalement la motivation et ’engagement figurent parmi les facteurs de réussite importants
(Vianin, 2007). Un éléve avec un degré de motivation élevé sera plus enclin a s’engager et a fournir
des efforts, ce qui résultera en des apprentissages plus durables et en de meilleurs résultats
scolaires®. Deci & Ryan, (1985) ont proposé un modéle distinguant la motivation extrinséque et la
motivation intrinseque puis ont reformulé ces dernieres en motivation autodéterminée et non-
autodéterminée ; la motivation autodéterminée étant la plus porteuse de réussite a long terme
(Sarrazin et al., 2006). Dans ce cas, I’action est conduite uniquement par 1’intérét et le plaisir que
I’individu trouve a la tdche. De nombreuses études se sont intéressees au sujet et nous retiendrons
les quatre facteurs motivationnels généralement admis que sont le besoin d'autonomie, le besoin
de compétence, le besoin de relation sociale et la perception de valeur (Gaudreau, 2017 ; Hattie,
2009 ; Viau, 2009). Ce dernier facteur est relié a la valeur que 1’¢éléve attribue a la tache, s’il juge
que celle-ci est intéressante. Par exemple, si elle correspond a ses champs d’intérét et qu’il prend
du plaisir a la réaliser. De plus, il a été démontré que plaisir et motivation sont intimement liés
(Toshalis & Nakkula, 2012). De ce fait, I’utilisation du théme du thé froid comme fil rouge de notre

séquence s’insere dans cette logique.

L’objectif de notre mémoire est donc de comparer d’une part le degré de motivation et
d’implication percu par les éléves entre une donnée « standard » et une donnée « actuelle » et,

d’autre part, d’évaluer I’effet d’une telle approche sur les apprentissages réalisés.

2 Jeu de la corbeille Iconomix : https://www.iconomix.ch/fr/modules/m03/

3Annexe 1 : Infographie sur les ingrédients de la motivation et de I’engagement
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2. Méthodologie

2.1. Contexte pédagogique

Nous sommes tous les deux stagiaires B au Gymnase du Bugnon, de ce fait, nous utilisons le méme
support de cours imposé par la file d’économie et droit, ce qui nous permet d’entreprendre ce travail
sur un base commune.

Nous avons réalisé cette séquence d’enseignement apprentissage (SEA) auprés de 4 classes de 1%
année d’école de maturité en discipline obligatoire d’économie et droit. Cette SEA s’est déroulée

sur la deuxiéme partie du second semestre et il s’agissait du dernier chapitre évalué de I’année.

2.2. Groupe expérimental et groupe de controle

Nous avons testé cette SEA sur les classes 1M02 et 1MO06 sur le site de Sévelin (groupe

expérimental).

e La 1MO02 est composée de 18 éléves. Tous sont en option spécifique math/physique.
e La 1MO06, qui est composée de 21 €éléves et dont 10 sont en option spécifique économie et
droit.

Les deux classes ci-dessous, aussi sur le site de Sévelin, ont fait office de groupe de contréle et ont

suivi le programme « classique » du chapitre.

e La 1MO04, qui est composée de 18 éleves en option spécifique biologie/chimie.
e La 1MO05, qui est composée de 24 éleves et dont 12 sont en option spécifique économie et
droit.

L’allocation entre le groupe expérimental et le groupe de controle a été réalise de fagon a équilibrer
le nombre d’éléves par groupe tant d’un point de vue du nombre que de I’option spécifique

économie et droit. Ceci, afin de garantir une certaine homogeénéité entre les groupes.
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2.3. Prise en compte des connaissances initiales

Afin d’identifier les préconceptions et connaissances initiales entre le groupe expérimental et le
groupe de contr6le et ainsi pouvoir comparer leurs progressions respectives, nous avons réalisé une
évaluation diagnostique identique pour les deux groupes®. Cette évaluation, sous forme d’un
questionnaire a choix multiple (QCM) a été en partie reprise du module d’Iconomix « Offre et
demande® ». Bien que cette approche soit plus quantitative que qualitative, elle nous a permis

d’identifier rapidement les préconceptions d’un grand nombre d’éléves.

2.4. Adaptation du polycopié

Le polycopié utilisé par la file d’économie et droit du Gymnase du Bugnon couvre le sujet de I’offre
et de la demande. Sa construction est classique avec une alternance de parties théoriques et
d’exercices de mise en pratique. Nous avons repris la structure du document et avons congu une
version alternative incluant, pour les raisons mentionnées en introduction, un fil rouge matérialisé
par le thé froid. Nous nous sommes donc basés sur le polycopié imposé aux stagiaires (ci-apres :
le polycopié standard) et en avons créé une version revisitée (ci-apres : le polycopié revu) que nous
avons adapté aux besoins de notre SEAS,

La partie théorique est identique entre les deux groupes, tout comme la manicre de I’aborder en
classe ainsi que les objectifs d’apprentissage. L’évaluation sommative’ quant a elle, comporte le
méme type de questions pour les deux groupes.

La variation de 1’approche se fait donc sur les données des exercices plus que sur leur nature, a
I’exception d’une activité sur la convergence des prix vers 1’équilibre du marché. En effet, dans ce
cas précis, I’activité du « jeu de la corbeille » du module Iconomix? « marché et formation des
prix » a été réalisée en classe avec le groupe expérimental uniquement car elle s’insérait bien dans
le fil du cours. Un schéma résumant les variations et similitudes d’approche entre les deux groupes

est présenté en annexe®.

4 Annexe 2 : Evaluation diagnostique commune & tous les groupes
5 Fiche de travail lconomix « Offre et demande » : https://www.iconomix.ch/fr/modules/v07/

6 Annexe 3 : Extraits comparatifs du polycopié standard et revu
7 Annexe 4 : Evaluation sommative

8 Annexe 5 : Schéma comparatif de la SEA entre groupes
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2.5. Analyse comparative

La comparaison entre le groupe de contréle et le groupe expérimental a été realisée sur deux axes.
Premierement, une comparaison des évaluations sommatives a été réalisée au sein de chacun des
groupes afin d’identifier les effets de notre dispositif adapté sur les apprentissages. Nous avons
ensuite comparé les progressions entre les évaluations sommatives et les évaluations diagnostiques
d’une part et les moyennes avant SEA d’autre part. Finalement, nous avons compar¢ les évolutions

de performances du groupe expérimental avec celles du groupe de controle.

Deuxiémement, un formulaire d’évaluation qualitative® en lien avec I’attention, 1’engagement actif
et la motivation a été transmis aux éléves afin d’évaluer 1’effet de notre dispositif adapté sur ces

critéres.

3. Conception de la SEA

3.1. Objectifs genéraux de la SEA

Pour cette séquence, nous avons définis les objectifs généraux suivants :

e Comprendre les notions de courbes d'offres et de demande
e Comprendre et analyser les chocs d'offre et de demande

e Comprendre la notion d'élasticité

e Comprendre la notion de marché

o Distinguer et analyser les différentes situations de marchés

3.2. Planification de la SEA

La SEA a été divisée en 4 unités d’enseignement apprentissage (UEA). Chacune de ces UEA traitait
d’un sujet ou d’une approche spécifique de la séquence. Les objectifs, I’évaluation diagnostique
ainsi que I’évaluation sommative étaient identiques pour toutes les classes ayant pris part a cette
SEA.

9 Annexe 6 : Formulaire d’évaluation qualitative de la SEA
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3.2.1. UEA 1-Présentation théorique de la demande

La premieére UEA introduisait le concept théorique de la demande ainsi que les éléments

I’impactant, notamment les chocs sur la demande et le concept d’¢élasticité. Elle s’est déroulée sur

7 périodes de 45 minutes et s’est conclue par une évaluation formative sous forme de quiz réalisé

en classe.
UEA | Période |Objectifs spécifiques - A la fin de la séance, 1’éléve sera capable de/d’:
No
1 1 Distinguer la demande individuelle et globale
Construire les courbes de demande individuelle
2 Distinguer la demande individuelle et globale
Construire les courbes de demande globales
3 Comprendre la notion d’élasticité prix de la demande
Calculer une élasticité prix de la demande
4 Interpréter une élasticité prix de la demande
5 Expliquer le lien entre élasticité et dépense du consommateur
6 Identifier et analyser graphiquement des chocs de demande
! - Evaluation formative et exercices de révisions

3.2.2. UEA 2 — Présentation théorique de I’offre

La seconde UEA a introduit le concept théorique de 1’offre ainsi que les éléments I’impactant,

notamment les chocs sur 1’offre et le concept d’élasticité de 1’offre. Elle a été divisée en 3 périodes

de 45 minutes.

UEA | Période |Objectifs spécifiques - A la fin de la séance, 1’éléve sera capable de/d’:
No
2 8 Expliquer les facteurs influencant I’offre
Distinguer I’offre individuelle et globale
9 Identifier et analyser graphiquement des chocs d’offre
10 Comprendre la notion d’élasticité prix de 1’offre

Calculer une élasticité prix de I’offre
Interpréter une élasticité prix de I’offre
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3.2.3. UEA 3 - Les marchés et la formation des prix
La troisieme UEA visait & mettre en relation les concepts de I’offre et de la demande vus dans les
précédentes UEA. Cette UEA présentait également les principales structures de marché ainsi que

leur adéquation avec la loi de I’offre et de la demande. Elle était divisée en 2 périodes de 45

minutes.
UEA | Période |Objectifs spécifiques - A la fin de la séance, 1’éléve sera capable de/d’:
No
3 11 Définir un marché économique
Représenter graphiguement un prix et une quantité d'équilibre
12 Expliquer le mécanisme de la concurrence sur les prix

A noter que c’est durant cette UEA que sont intervenues les premiéres variations d’activités entre
le groupe expérimental et le groupe de controle. En effet, dans cette unité, les éléves du groupe
expérimental ont abordé le concept de formation des prix et quantité d’équilibre a travers le jeu de
la corbeille d’Iconomix. Les éléves du groupe de controle, quant a eux, ont acquis cette notion plus

tard dans la séquence, a travers les exercices du polycopié standard.

3.2.4. UEA 4- Les structures de marché
La derniére UEA avait pour objectif de présenter aux éleves les principales structures de marché.
L’accent a eté mis ici sur leurs composantes principales, ainsi que sur les différences de comportent
qu’adoptent les offreurs et demandeurs en fonction de celles-ci. Finalement des rétroactions ont été

faites sur la 2°™ évaluation formative qui avait été réalisée en devoirs.

UEA | Période |Objectifs spécifiques - A la fin de la séance, 1’éléve sera capable de/d’:
No
4 13 _— . :
Comparer des situations de concurrence, de monopole et d'oligopole du point de vue
14 du consommateur
15 - Retour sur évaluation formative et exercices de révisions
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4. Analyse des effets sur la performance?®®

Afin de se faire une idée de la progression des éléves au sein des deux groupes durant cette
séquence, il était important de prendre en compte leur niveau initial. Ainsi, nous avons comparé
les résultats a 1’évaluation sommative des éléves de chacun des groupes avec leurs résultats
antérieurs et avons effectué une double comparaison : vis-a-vis de 1’évaluation diagnostique d’une
part puis, vis-a-vis de la moyenne avant la séquence d’autre part. Enfin, nous nous sommes
intéressés aux écarts observés entre ces résultats et les deux points de comparaisons mentionnés

précédemment.

4.1. Evaluations sommatives et évaluations diagnostiques

COMPARAISON DES EVALUATIONS SOMMATIVES ET DIAGNOSTIQUES

-3 -25 -2 -15 -1 -05 0 0.5 1 15
EXP = CTRL

Figure 1 : Graphique des évaluations sommatives comparées aux évaluations diagnostiques

La premiére comparaison a été celle de I’évaluation sommative de fin de séquence vis-a-vis de
I’évaluation diagnostique de début de séquence. Tant dans le groupe expérimental que dans le
groupe de contréle, les résultats de 1’évaluation sommative étaient globalement inférieurs a ceux

de I’évaluation diagnostique. Cette constatation peut s’expliquer par le fait que les exigences de

12 Nous avons constaté que, du fait d’arrondis, certaines différences dans les totaux mentionnés dans I’analyse des résultats des évaluations

sommatives apparaissent. Nous avons cependant choisi de présenter les % sans décimale par soucis de lisibilité.
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I’évaluation sommative étaient plus €levées que celle de 1’évaluation diagnostique. Notamment,

I’évaluation diagnostique a été réalisée sous forme de QCM ce qui rendait possible de répondre

correctement & une question, sans passer par une analyse avancée ou graphique des questions

posées. De plus, la matiére couverte par 1’évaluation sommative intégrait des concepts nouveaux

tels que 1’élasticité ou les situations de marché qui n’avaient pas été inclues dans 1’évaluation

diagnostique.

4.1.1. Observations générales

La proportion d’¢éléves ayant obtenu un reésultat inférieur a 1’évaluation sommative a été de 71%

dans chacun des deux groupes. Nous avons cependant observé des baisses de résultats importantes

chez certains éléves du groupe de contrdle (3% ont baissé de 3 points et une méme proportion a

baissé de 2.5 points), ce qui n’était pas le cas du groupe expérimental.

4.1.2. Analyse du groupe expérimental
Dans le groupe expérimental, une baisse modérée (-2 a -1.5)
a eté observee chez 32% des éleves et 65% des éléves de ce
groupe ont obtenu un résultat que nous qualifions de
« stable » avec une évolution de la note allant de -1 & +0.5.
Finalement, 3% des éleves de ce groupe ont sensiblement

progresse entre ces deux évaluations (+1 a +1.5).

Figure 2

4.1.3. Analyse du groupe de contréle
En plus des baisses importantes mentionnées au point 4.1.1,
des baisses modérées (-2 a -1.5) ont été observées chez 30%
des éleves. 63% des éléves de ce groupe ont obtenu un
résultat « stable » tandis que 3% des eléves de ce groupe ont
progressé significativement (+1 a +1.5).

. 8 23%
-1 5 14%
0 40%
-0.5 9 26%
0 5 14%
> 25%
0.5 4 11%
1 1 3%
15 0 0%
35

: Diagnostique/sommative — Gr. expérimental

. 6 18%
-1 5 15%
. 36%
-0.5 7 21%
0 6 18%
0 27%
0.5 3 9%
1 1 3%
1.5 0 0%
34

Figure 3 : Diagnostique/sommative — Gr. de controle
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4.2. Evaluations sommatives et moyennes individuelles avant la séquence.

COMPARAISON DES EVALUATIONS SOMMATIVES ET DES MOYENNES

-3 -25 -2 -15 -1 -05 0 05 1 15
EXP = CTRL

Figure 4 : Graphique des évaluations sommatives comparées aux moyennes des éleves

La seconde analyse de performance des eléves visait a comparer les résultats de 1’évaluation
sommative avec la moyenne de chacun des éléves avant cette séquence. Le but ici était de tenir
compte des performances antérieures des éleves afin que I’étude ne soit pas biaisée par des éleéves

particulierement performant ou, au contraire, ayant plus de difficultés dans cette matiere.

4.2.1. Observations générales
La proportion d’éléves ayant obtenu, a 1’évaluation sommative, un résultat inférieur a leur moyenne
d’économie et droit est comparable entre les 2 groupes, avec respectivement 55% pour le groupe
expérimental et 54% pour le groupe de contrble. Deux raisons nous viennent a 1’esprit pour
expliquer ces résultats. Premierement, le theme de 1I’offre et la demande est relativement technique
et complexe avec lequel certains éléves ont peut-étre été moins a ’aise qu’avec les chapitres
précédents. Deuxiéemement, nous avons tous les deux observé une relative baisse de I’engagement
des éleves lors des derniéres évaluations de 1’année (ce qui fut le cas de celle-ci). En effet, certains
éleves ayant déja « sécurisé » leurs moyennes dans certaines branches, ils « planifient » leurs
révisions en conséquence en se focalisant sur des matieéres qu’ils considerent a risque ou sur des
matiéres qui sont reportées sur la maturité (ce qui n’est pas le cas de I’économie et droit). La

question se pose donc de savoir si ces résultats auraient été différents a un autre moment de I’année.
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4.2.2. Analyse du groupe expérimental
En accord avec nos observations générales, nous n’avons

pas observé ici de baisse significative entre la moyenne des

¢leves du groupe expérimental et leur résultat a I’évaluation n 5 zz;:
sommative. Cependant, nous avons tout de méme observé | -05 | 16 46% o2
une baisse modérée (-2 a -1.5) chez 3% des éléves, tandis o(.)s ; 2;:’ 29%
que 52% ont légérement baissé. Finalement, 29% des éleves 1 5 14%
sont restes stables par rapport a leurs résultats précedents et Lo 315 3%

17% ont sensiblement augmente leurs résultats (+1 a +1.5). rigure 5 - Moyenne/sommative - Gr. expérimental

4.2.3. Analyse du groupe de controle
Comme pour le groupe expérimental, nous n’avons observé
aucune baisse significative de note (de -3 a -2.5) entre

I’évaluation sommative et les moyennes des éléves. Nous

relevons cependant qu’a la différence du groupe 0 ‘71 ;i:ﬁ
expérimental, une proportion non négligeable (15%) des | -05 6 18% 9%
éléves accusent une baisse modérée de leur résultats et 39% 0(_)5 i ig:ﬁ 36%
ont Iégérement baissé. Finalement, 36% des éléves sont restés 1 4 12%
stables tandis que 12% ont sensiblement progressé. L5 :4 0%

Figure 6 : Moyenne/sommative — Gr. de controle

4.3. Conclusion de I’analyse quantitative

De facon générale, les résultats obtenus par les éléves du groupe expérimental ont été meilleurs
comparativement a ceux du groupe de contrble et ceci, tant en comparant les évaluations
sommatives avec les évaluations diagnostiques qu’en les comparants avec les moyennes
antérieures a la séquence. Cependant, nous n’avons pas observé de variation significative
permettant d’affirmer une meilleure performance de ce groupe vis-a-vis de 1’autre. En outre, étant
donné 1I’échantillon relativement réduit de notre cohorte nous ne pouvons pas non plus affirmer que
notre séquence modifiée a permis aux éléves du groupe expérimental de produire de meilleurs
résultats que ceux du groupe de contrdle. Finalement, en considérant que dans les deux groupes,
les résultats ont éte majoritairement moins bons que la moyenne avant la SEA, nous pouvons nous

demander s’il en aurait été différemment a un autre moment de 1’année scolaire.
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5. Analyse des effets sur ’appréciation et la motivation

Afin d’évaluer I’impact de notre approche modifiée sur I’appréciation et la motivation des éleves,
nous avons demandé & ceux-ci de remplir un formulaire d’évaluation qualitatif & la fin de la
séquence!. En plus de I’appréciation de leur motivation, nous les avons également questionnés sur
la perception de leurs apprentissages. Nous avons soumis un méme questionnaire au groupe de
contrOle ainsi qu’au groupe expérimental afin de voir si des tendances prédominantes émergent de
part et d’autre. A noter que, par soucis de lisibilité des graphiques, nous avons groupé les réponses

« oui » et « plutdt oui » ainsi que les réponses « non » et « plutdt non ».

Sur les 39 éleves qui composaient le groupe expérimental, 30 (75%) ont répondu au questionnaire.
Pour le groupe de contréle, cette proportion était de 29 sur 42 (67%). L'évaluation de la SEA par
les éléves a été réalisée en classe avec leur téléphone mobile. Certains éleves n'ont pas répondu car
ils étaient absents ce jour-la ou n'avaient pas leur téléphone portable avec eux. Les résultats de ces
questionnaires sont purement descriptifs et qualitatifs et, bien qu’ils nous informent réellement sur
la perception de la SEA par les éleves dans ce contexte, il faut rester prudent quant a toute

généralisation.

5.1. Comparaison intergroupe de la perception des éléves

L’analyse de la perception des éléves vis-a-Vvis de cette séquence est présentée et commentee ci-
dessous. Dans la partie suivante, les pourcentages affichés dans les intitulés des questions sont

respectivement le taux de « oui/plutdt oui » du groupe expérimental puis, du groupe de contréle.

1 Annexe 6 : Formulaire d’évaluation qualitative de la SEA
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EVALUATION QUALITATIVE

JAI EU DU PLAISIR A SUIVRE CE COURS 3%
21%
JAI ETE MOTIVE PAR LE CONTENU DU COURS 3%
41%
JAI LE SENTIMENT D'AVOIR PROGRESSE 17%
%
JE ME SUIS SENTI ENGAGE DANS LES EXERCICES 17%

21%

LES DONNEES DES EXERCICES M'ONT AIDE A ME CONCENTRER SUR LA TACHE A
REALISER 3%

21%

LES DONNEES DES EXERCICES M'ONT AIDE A LES REALISER 13%
48%

LES ACTIVITES ET EXERCICES ONT ETE UTILES EN TERMES D'APPRENTISSAGE
3%

LES EXEMPLES UTILISES ETAIENT EN LIEN AVEC MON QUOTIDIEN
10%

EXP Oui/Plut6t oui EXP Non/Plut6t non CTRL Oui/Plutdt oui CTRL Non/Plut6t non

Figure 7 : Synthése graphique des évaluations qualitatives
e J’ai eu du plaisir a suivre ce cours sur I’offre et la demande — 97% - 79%

Comme mentionné plus haut, le plaisir étant un elément clé de la motivation, il est intéressant de
noter que le groupe expérimental semble avoir pris plus de plaisir a suivre cette séquence que le
groupe de contrble. Ce constat va dans le sens de notre hypothése initiale, a savoir qu’articuler le
contenu du cours autour d’un théme familier des éléves et y inclure des activités pratiques et

ludiques accroit le plaisir percu par les éléves.
e J'ai été motivé par le contenu du cours — 97% et 59%

Cette question est I’'une des plus importantes pour 1’évaluation de notre hypothése. En effet, ici
I’écart entre le groupe expérimental et le groupe de contrdle est de 38% ! Ceci va directement dans
le sens de notre postulat selon lequel I'adaptation du polycopié et I'ajout d'activités supplémentaires
dans la séquence ont eu une influence considérable sur la motivation pergue par les éleves. De plus,

celle-ci corrobore notre hypothese relative au plaisir, formulée dans la question précédente.
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e J’aile sentiment d’avoir progresse — 83% et 93%

Il est intéressant de constater que le sentiment de progression est davantage marqué aupres des
éleves du groupe de contrble (93%) que de ceux du groupe expérimental (83%). Nous relevons
¢également que ¢’est I’unique question de 1’évaluation pour laquelle le sentiment plus positif prévaut
au sein du groupe de contrdle. Nous notons également que ce retour des éléves n’est pas forcément
aligné avec 1’analyse de performance mais, il faut garder en téte que, malgré une progression
négative, le theme de ’offre et de la demande reste complexe pour des éleves novices. En effet,
pour 50% des éleves du groupe expérimental et 55% des éléves du groupe de contrble, ce sujet

n’avait jamais été¢ vu précédemment.
e Je me suis senti engagé dans les exercices — 83% et 79%

En ce qui concerne 1’engagement subjectif des €leves, les éleéves du groupe expérimental n’ont

pas percu de différence significative (83%) par rapport au groupe de contrdle (79%).

e Les données des exercices m'ont aidé a me concentrer sur la tache a réaliser — 97% et
79%

Cette question, ainsi que 1’important écart constaté, vont dans le méme sens que la question
précédente. En effet, une fois encore, on constate que la concentration des éléves vis-a-vis des
taches a effectuer peut étre influencée par la maniére dont les données sont formulées ainsi que les
sujets utilisés pour travailler les objets d’apprentissages. Cette question visait & mesurer I’ attention
active des éléves a la tdche mais rétrospectivement nous nous demandons si les éleves ont saisi la

nuance entre cette question et la précédente.
e Les données des exercices m'ont aidé a les réaliser — 87% et 52%

L’¢écart des réponses a cette question entre les deux groupes est trés net. Des exercices
supplémentaires étaient inclus dans la séquence revue. Nous nous questionnons donc sur le
caractére compréhensible des données d’exercices du polycopié standard. En effet, comme les
données des exercices du polycopié revu ont éte rédigees par nos soins, il est possible que nos
consignes etaient davantage compréhensibles que celles du polycopié standard notamment dans le
style de formulation des questions. Finalement, I’adaptation des données des exercices existants
autour d’un élément familier des éléves, a pu apporter un élément de compréhension

supplémentaire.
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e Les activités et exercices ont eté utiles en termes d*apprentissage — 100% et 97%

Lorsque les éléves ont été interrogés sur 1’utilité des exercices vis-a-vis de leurs apprentissages,

tant le groupe expérimental (100%) que le groupe de contrdle (97%) a constaté un impact positif.
e Lesexemples utilisés étaient en lien avec mon quotidien — 100% et 90%

Nous avons également été relativement surpris des résultats de cette question. En effet, nous avions
congu la séquence modifiée en y intégrant un élément que nous savions fortement lié au quotidien
des eleves. Ceci se confirme dans les réponses du groupe expérimental (100%). Cependant, nous
avions supposé que les exemples du polycopié standard n’étaient pas particulierement évocateurs
pour les éléves. Ce résultat de 90% du groupe de contrdle nous pousse donc a nous questionner sur

ce postulat de départ.

5.2. Questions ouvertes

Le questionnaire de satisfaction offrait également la possibilité aux éleves de qualifier la séquence
a I’aide d’un adjectif. Du fait de la nature de cette question, il était difficile de transposer
quantitativement ces résultats. Nous avons donc fait le choix de le retranscrire sous la forme d’un
nuage de mots!2. Se faisant, nous avons constaté que I’adjectif « Intéressant » affichait une
occurrence particulierement élevée tant dans le groupe expérimental que dans le groupe de
contréle. En effet, dans le groupe expérimental il a été cité par 13 éléves sur 30 (43%) et par 7
éleves sur 29 (24%) dans le groupe de contrdle.

12 https://worditout.com/word-cloud/create
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5.2.1. Groupe expérimental

INTERESSANT

Hormis I’adjectif « intéressant », les autres qualificatifs employeés par les éléves étaient en grande
majorité positifs. On relevera « Styler » (sic), « succulent », « bien » et « utile » qui ont été cités 2
fois. Les autres adjectifs n’apparaissent qu’une seule fois. On retrouve aussi des indications qui

appuient notre hypothése sur la complexité du sujet : « compliqué », « un peu dur ».

5.2.2. Groupe de contréle

| (YN RIEFN

INTERESSANT

Dans le groupe de contréle, les éléves ont également relevé que le cours était « utile », « bien »,
« cool » et « enrichissant » (chacun 2 fois). A noter cependant que dans le groupe de contrdle, 2

éleves ont qualifié le cours de « long ». Le lien entre les résultats et la complexité est également

visible : « intense », « difficile » et « pas facile ».
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5.3. Conclusion de I’analyse qualitative

Au vu de ce qui préceéde, nous constatons que, d’une fagon générale, les é€léves du groupe
expérimental ont eu plus d’intérét, de plaisir et de motivation a suivre cette séquence que ceux du
groupe de contrdle. Ce constat était déja visible avec le questionnaire oui/plutdt et non/plutdt non
mais il est confirmé avec ’adjectif qualificatif de la séquence ou 43% du groupe expérimental a

qualifié le cours d’intéressant contre 24% du groupe de contrdle.

6. Conclusion

Nous ne pouvons pas conclure sur 1’effet de notre approche concernant la progression en termes
de performances. En effet, les différences entre les deux groupes ne sont pas suffisamment
marquées et la majorité des progressions sont négatives. Notre hypothése est que le sujet de I’offre
et de la demande est relativement complexe comparativement a d’autres sujets, ce qui peut
expliquer cette diminution. De plus, la SEA ayant été réalisée en fin d’année, il est fort probable
que I’engagement des éléves était inférieur a ce qu’il a été en début d’année. Nous constatons

cependant que la baisse de performance est moins prononcée dans le groupe expérimental.

L’analyse de la motivation réalisée par le biais de I’évaluation qualitative est quant a elle plus
tranchée. En effet, les éléves du groupe expérimental ont eu plus d’intérét, de plaisir et de
motivation a suivre cette séquence que ceux du groupe de contréle. Ce résultat est intéressant car
il démontre que de simples ajustements, en se référant au quotidien des éléves, permettent

d’augmenter la motivation de ces derniers.

Nous conclurons avec ce commentaire recu en toute fin d'année par un éléve anonyme du groupe

expérimental qui en témoigne :

« Je n’ai pas beaucoup aimé le theme de [offre et la demande car je le trouvais beaucoup plus

dur que les autres themes. (L’idée du fil rouge du thé froid était vraiment super par contre) »
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Annexes

Annexe 1 : Infographie sur les ingrédients de la motivation et de I’engagement?
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Annexe 2 : Evaluation diagnostique commune a tous les groupes®

Chapitre 4 : Offre et demande

Nom et Prénom :

Classe :

Points : ... / 14 Date :

Note : ce test ne compte pas pour note, il vise d connaitre vos connaissances
préalables en lien avec l'offre et la demande

Exercice 1

La nouvelle application « Vidéo 4 la demande » vient d'arriver en Suisse. Elle permet de
regarder de trés nombreuses séries américaines et frangaises sur n'importe quel
dispositif, quand on le veut et ol l'on veut. Elle se distingue de ses concurrents par une
trés grande offre de séries, Le prix de l'abonnement est de 18 CHF /mois.

a) Selon vous, quelle stratégie de prix est la plus efficace pour le développeur de
I'application afin d'attirer un maximum de clients ? Cochez la réponse qui convient.

[ 18 CHF car un prix plus élevé attirera plus de demande.
1 4 CHF car un prix plus bas attirera plus de demande.

OO Le prix ne joue pas de réle dans la quantité demandée, car celle-ci est
essentiellement définie par l'efficacité de la campagne marketing.

b) Comment le lancement de cette nouvelle application affectera-t-elle le prix des
entreprises concurrentes (tels que Netflix, Amazon Prime, Disney +, etc)? Cochez
la réponse qui convient,

® Inspiré de la Fiche de travail Iconomix : 1’offre et la demande :

https://www.iconomix.ch/fileadmin/user_upload/iconomix/mat/fr/v07_offreetdemande_fiche 01.pdf
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O L'arrivée de la nouvelle application provoque une augmentation de 'offre par
rapport & la demande. Les prix auront donc tendance a diminuer.

[0 L'arrivée de la nouvelle application n'affecte pas I'offre. Les prix resteront donc
inchangés.

O L'arrivée de la nouvelle application provoque une baisse de l'offre par rapport
a la demande. Les prix auront donc tendance d augmenter.

Exercice 2

a. Cochez la case qui convient pour les affirmations suivantes,

VRAI FAUX

L'arrivée d'un nouveau boulanger dans le quartier va
pousser le premier boulanger a réduire ses prix.

Si le boulanger augmente trop son prix. il risque de se
retrouver avec des invendus 4 la fin de la journée.

Une hausse de la popularité des pains au chocolat va
permettre aux consommateurs de bénéficier de prix plus
bas.

La loi de l'offre et de la demande ne prend en compte que
des intéréts du vendeur.

Exercice 3

Remplissez le schéma ci-dessous & l'aide des symboles «t» (augmente) ou «|» (diminue),

Otire > Demange —— o g I
Demande » Offre SR Pri g I
Le prix sugmente Demend g: om,gl
U pex dieniouy 0 g I : om-_g I
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Exercice 4

Quelles variables la loi de l'offre et la demande permet-elle de déterminer en premier
lieu ?

O Le prix d'équilibre et le profit
[ Le prix d'équilibre et la quantité d'équilibre
[ La quantité d'équilibre et le profit

[ Le revenu et la quantité d'équilibre

Exercice 5

Que se passe-t-il si un restaurateur décide de réduire le prix de son repas de midi de
moitié ?

[l Le nombre de clients va diminuer
0 Le nombre de clients ne va pas changer
1 Le nombre de clients va augmenter

[T} Les autres restaurateurs auront intérét a augmenter les prix

Exercice 6

Laquelle de ces informations est juste ?
[T Une situation de monopole privé provoque une forte chute des prix
[ Une augmentation de la concurrence fait baisser les prix

0 Si un boulanger décide d'augmenter le prix de vente du pain au chocolat il aura
plus de demande

Exercice 7

Laquelle de ces informations est fausse ?
0 Si un vendeur augmente ses prix, il aura moins de clients
[ Les prix auront tendance a étre plus bas dans les situations ot l'offre est faible
1 Si un produit est a la mode, son prix augmente

0J En hiver, le prix des glaces baisse

Annexes | V



LA LOI DE L'OFFRE ET LA DEMANDE
1.1 Lademende
1.1.1 Le bareme de ls demande ndrnduells o 3o repeesentation graphique

Tout consommateur est amené § cholsr entre différents blens susceptbles de
sntisfairn sos besoins Ces choin. qui déapendent en premmver feu des goits &1 des
priontés parsconsdles, sont dussl legement rfiuencés par los prix,

Lo bareme de la demande @51 & relanan qul exéste & un momon doneé entre une
echelle de prix possble dun bien et fes quantités de ce blen qu'un indvidu ou un
wroups o edividus sont disposss & acheer & chiscun de ces prix. s couns June
pririode donmin

Exampla : Aprés avar questionnd uoe pansonne’ wr ses Intentions d'achat’ scico le
P d ko de porrenes, nous avors dressé le tablsan suivant:

Tablons 11 larerrs de J dermande indeiale do Doy

Sl Intention de dernande pou
une période dornde
$ile prx, en francs, du kg de | slom, cette personne en
POMITs St de schiterst . kg
1.50 &
250 5
250 4
300 2
3.5 1
4.00 0

A ls fecture de ce tableau, on remargue:
« qu'd un prix bas, cette personne ervisage d'acheter davantage de pommes
POUE s consonmemie, lis STockne, e 1aite des conmenees, wic
- quias Ty et b e o b ik WORwe, e intentons dachar Gy
consommateur dmvnuent:
= qu'aun moment donne, le prix et juge excessif

! Mowr stiterns ey 3 [ diachat tes ges, bes dort ch
Huchen e i dpnaguiton, auasierr e, sondeges, &l )

LI comeant de Tre une ShtincUon erre Nistiton Fackene v e pris ot o, wooy ot e
quarsts e wes sHactvemant achetes su moment ou | Y s sczond entw e dermancer ot
Fofrour.

Annexe 3 : Extraits comparatifs du polycopié standard et revu
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Ci-dessous, quelques extraits montrant les différences entre le polycopié standard (a gauche) et revu (a droite).

fconamie ot srot - LM 03322

La loi de I'offre et la demande

Ietroductor

Afn d'aborder s b de Vatte o . ume natian Aot suons

WMMI'"AQM comuuw;umnamwen«-m
durart cetle ¥ Ansage »' af bie dei bowrn ot servioe du

moment gl ..v—‘ Seuc ageres (o "

ot e marthe el coscarrastiol

L Lademende

11t o b & 4 prowy

Toul consommateus et drend b Chotd enire SifkEsents biees sescopt e de satisfire sl bessinn

Tarx choox, QUi dépencet sn premier leu des goits s2 des prostes sont

fumnits poar bt poie

1o barkoe de & demande et L3 1plation gul eniite 4 W moment donnd ectos wne échells de o
porsbis d'un Sien ot les qaartités de ce Shen U LN DEtddy 0w un groupe sindividie sont dagonds &
acheter & chacun 2 o @it s cous Sure percde domdée.

Nonar qum b notion 8 nd it 261 large, 0ola pout S100 o DAssanid 0o Use S FINSSALS, 0N pece phn
pérRralemiant Sachetsur (v Semesde) par oRECOSION Mo enndesrs [vatie|,

Exwrrphe : Aprés e ‘ © ur un achat’ selon le griv cu btre de
et frovel, wass ave? deesnd Ie ulluu et

SEhe ptin dhe Hew de the frowd etaf de O5F Bory Parmelgren achitersil . Mrer de
od

1
28
13
R
31
e

O on oo |0 o)

A e lnctire 2w ou tatiwmu, on rEmEEqUe

* o oen pris Say o peronos erviage achetsr devartage oo th o pour e
oraReer, e stoaher, o4

*  gulew hur of & meure que b prix 2 Eheas. e nombee de Kine g e consammateur 1odhetie
acheter drinue

=l hus morsin darnd, o pre edl juge escend

T Powe attrnr don remssigremeni s Tt intentions 2ochn dos meTagee, e eTiraes S du dtuces de

y e farw v e darhener (v b grn mt e skory | wt (n guarree gu
tern stactiament schinke ki roment ou dy ses accond eves b dersesdesr ot Mol



Exeachce 2
Lo bardena da la demands da raitin d'un Consammatour <o prbsonta ains

[Fodveginimes [ 8 [ 7 [ 6 [543 2]
[Ciasg gon kg I O O S |

]10]
g

1
E

3} Deszner ls cowbe de | demande du coneormmmateur de raisim aprés avoir désini
Wk RO OC prociion Figgarw 2 Courboe ce bs darnancle che 1uini

1 ' ) \ \
' 1 ! !
I ] ] | ]
| | | |
1——1 e : : -3 1 1 1 |
|
1| - || ‘
| | | 1
S SR SN SEER b == | S N S— |
| | | | | |
- - 4w | 4= + + 4 |
1 t t t t t |
| | | |
| { { i | |
| ] ] | ' ]
........ ) 3T DOl SSCR | I LIEEN QU I ) [FRE U
| { { | i i \
| | ! ! ! | !
| { | 1 | \ i
4 ‘ ‘ ’ ' ) . '
! ! ! ! ! | l
| { ! i : { i
| | ! | i | |
{ 1 | ' { { 1
" AOTY. IR AN DOSSTS RO ) TNGES [ SE0R ORI R U] S T |
' ] ]
| { i
{ | i
| | |

b Cuelle quarané o camammaties wit-il dispesd 3 achwter si e prix du raisn et
de CHF .. le kg?

0 Ouelle quiend supplimantire achiterai-i si & pix passait de CHF 5.- & CHF
3wyt

o Oub signitie Nintersaction de b cowrbe du demande aved Fan des po™

o] Oue dgnile ntersection do b cowbe de cemande avec [ase des quantitbs?

i Cunlle secait s dép 1otabe du ol be prix du kg s'slevait 3 CHEF
3- 7 Fprdannter ontle tipetian tosale v be goaphigoe chdessn.

Econome et dron - 1M 0270023

Fanecice 2

Vouwn partes ute 3emene e vecssces. Vous sser OF 20 & shpoation, Vous ='ites pes obigs de
Wlpervier La 0ot g mas deves quind s echater §Boire (o | fera s chasd.

Cuslie quantits de thé froid (e poar cette Yoo da

3 trance

350 francs

& s

3 Dawineg b cosrtie de votre demands de thé boid apeks avor SWA lew 200y Jwec préciion

b Quethe quantig dtes-sous Sipoed & schwier o be prin ds e ext de O 2 7
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1.1.2 (a demande plcbale dun produt

Longp/on cannal lus bars e o do wdniduelie de phusi Srages, on
PRUL, On Tegroupant ks rfomations, éuably ke Barbme de L d clo gohae paut
le produn.

Tabdeaw 7 - Barkrren dhes desarin radnachonbes o1 derrunnde ghiliw oe T ovem
Silo prix an <> Les indwvidus
francs, dun 1. demandensent an 10Ut
shirts éeaitde : | LUindividu .. o it ... T-shirts (= quantité globale
Melchior | Gaspard  Balthazar i e do T-shirts)
5 [ 1" 15 s
10 5 ki 12
15 R ! ?
20 3 5 &
25 2 E) 3
30 1 2 0
Exercice )

Fwpamez s ln Graphe Cdussois b dienande di chatun s o purks gans dkm
que la courbe oo demande globale du produ

bbb e ddddd

PR R

A

o o
b {
3= b M 3 St 1
-~ i .
4 1 >
5 -+
B2 T =
1™ T -
£ e 1 £ 1 1
O e i i e e |
‘ = 1
5
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Eeonomie et drak < IM

20022023

&) Ouello gaunié sugplérmestaine achitenes wous ¥ e priv pessl de OF 4. 4 ONF 1L swr
e ?

] Que sigrilie Nntersection e 1 courbe de demande et Fae et grin 7

¥ Quw sigrefin [rtersection de b courbe d

e wvec Fonn s i

?

0 Cueble sermt wotre déperse 1064% 5 ie pox du bire Sdevint & OHF 3- 7 Repriserien cetme

Gépanse stae vt le graohioue o-deises.

1204 damands glokale & us prodult

Lo on coonall el Durdries de deminde indaidusie de ph
segrousent les Informations, 40abkr e bastrre de Lo dermande gobale pour e produk.

Exwrcicn 3
Pour rembr 13 2 colonre, reprened les donndes Coneemant voire demands de the So

o1 peut, ee

(woercxw 3)

Dures la 3% o1 4™ codoame, incriees 0 e e %
e 3d ot shanlion dane |a demibee colorne sfn e Sbtsrminer |

demasds gobiake

O classe

Norriben de Nires g’ schteramet

Fromau e | Vows (00 2)

TOTAL Nres

S0 cennimey

1iam

1.50 frang

2 banca

2.50 francx

1,50 francs

Feporter sur b graphnue o apres fes 3 courbes warai

<o the fresd



Exwrcice §
w) Comparer la cowrbe da bareme 1 3 celie du boréme 2.
bl Avant augmwatition du rivens, W dvotue la quantisé deenanchis sl 1o
pilx passo da CHF 24— S CHF 107
©t Lorsque lo revenu augmente, evalue b quantios o dee posir un
ptix de CHF 25— 7

o) Qe sera la variacon de la quantzd demandde, sadant gue dune pan fe
rovenu do lindvichs 3 sugmentd (bardme 2) ot que dautre part le prx da t-
shint passe de CHF 25, 3 CHF 10, *

Lk 1900w SRPOrTieg Se Cresions c-cessus, pemmwitent de conchus wns |

Une demande sugmente ks, pour un méme pris, ly quanted dermancee st
plus Slepie (deplacement vers o droitel, npres one sugmentation de severs, par
oxemplo.

Une demande diminue lomsgue. pour un méme pru, la quanead demandée est plus
petite jdéplacement vers [a gauche), apres une dimnution de revern, par exemple.

Exercice 7

2) Cuels évenements peuvert ére 3 Fongine d'une modification, c'est-a-die
d'un déplacerment de la demande de tien ?

b Que se paneera-tdl ol los comommateurs apprenrect que s margaroe est
cancirigbns 7

o Considérant que la magarne peut remplacer b bowre (la margarine est un
bilen de substitution). explguez comment dvoluerat ls domande do beurn o
B prin cde la martgatine” diemveuait looement

o Conidérant que Festence ool indispermable au forctionnermant d'une voluw
J'essance est ici un bien complémantaine), expigues comment évalaeras &
demande d'eszence s le prix des voitures augmentait foremnent.

Eronomve et fron - IM porerivd]

Famciice &

[ Y

4] Compares ba courte da Serame « 416 » 3 cudle du Barkmie « Sher o

M Ex et comment deotue L qesntaé demandde o b prix passe de CHFA-A D6 2 -7

<) En@th, comment welie b guaniid dermandds pout on pos de O 2. 7

@] Claethe sora b varaoon de i auartité demandée, sachart gue Fon passe de Hhwer 3 Véth oo
Que o autre part be pros du ¥re de ihé troed passe de CHF S - A 08 2. 7

& r— dotn: de corcisra aimal |

Une demarde sspments farsque, powr un midme sie, W QUartith Semandée et o Seke
|ialacement vers b deeted

Une domands dimbaie rsque, 0o un mdme el % quantnd demandée et plun petbe

vors b peuche)

Exwriien 7
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4| Quefs ivesemerts seurert itre & Vongine £ une mod Sicetion, < eat a-dee d'un deslacersem
de ls denande de the frod ¥

8 Clue so pasieratl ol ey conpommatasrs apprensient que le Ihé okl cootet par seemple
une muantes tmportatin de rescu s pewtcides )

< Co e s oitron pevt e thé tod |l IO mst un bien
de ) “ el s e e 98w b prie de L

o ciren fo
p




Ci-dessous un exercice complet du polycopié standard...

Exercice 31

"Moi je suis un passionné, eux des vendeurs"
Mardi OS/D1/2010 | Poste par Lienme sur hitp//yahoo lussnne bonctyblog &

Vendre des BD 3 Lausanne, ¢a & passe comment? Renconire
avec les libraires BD de ia capitale vaudoize.

Iy & qualque chose qu fragpe &
Lamanrw | la divarsite  de  'ofie
culturelle, En offer, vous vowwsz
facilemant das petits disquaies, das
libwrmirms indbpondentes, des cimbdmas
de quartiar, e1c. A cbeé de Payot ou de
Pathe, | somble ¢ avore de 1y place
posr pas mal de monds, Cola es
dtonnant pouwr une patite vile {300
D00 personnes dany 'ersemble de
l'agglomdration), mals  c'est  Tour
béndfice pour % corsommateur Un
bloguwur o vaulu an sevalr plus ot e
pant & la renconve des Sbraves BD

fausanncis. En tolde da fond, une

QUERBQT - COmmant wovivie avne e
grandes enweignes comme L Frac ot Payor ?

Il y a quatre Sbravies BD 3 Lausanne ; Raspoutine [rue Marterey), Apostrophe
rue das Tenaaual, Crobar roe du Peta.Chane) ot Salohdgor boulevard de
Grancy). Elles ont toutes plusieurs anndes d'eastence, B palme mevenant a
Apatrophe qu se trouve depias 20 ar & e tue den Tarrmsux. Four devanir
adrant, pas de parcours towr vack Le ganon de Bulphdger, Dider Rogron
travaillait aevi dans la socurté avant d'owwrir 300 magasin sous-gae
Lovweizo Ploletty, de Raspoutine, o Ll sy 1s chirce de s {onmer pour sen
méter -« [ai éé la premier an Suisse 3 obtenr wn CFC da vendeur
speciallsze en BD. Ln foamation n'exstet pas svanl mais ‘s comnbud & sa
création |«
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La petit marchéd lausannals de la BD & étd bouluverss en waptambre 2002
quand & Frac a ouvent & Belfur son trommme magasin an Susse. Pour
petite histoire, la chaine o wu e jour & Paris on 1954, Max Theset ot Andhe
Essel réalsont beur projet de wrder une Fadiration Mavonale d'Achats das
Cadres proposant des « losirs culturels », marche on plaine sxplosion au sortic
de la secorde guere mandiake, Co qui stat i Uangine une pette cooperatve
connait le succes et se vamsforme progresuvement en  entreprise
capanintque, En 1980, 'easeigne anve an Bourse, tandis qu'ele change
phtours fan de propgodtasu. Lo gestion das nessounces humaines sdige
progrssivemient des employes une fexbilite comstants {sugmentation du
travail mtdrimane ot du temgs pantiel) afin de pousss chacun 4 « faie du
chiffrm », Aprés un echec a Berln en 1991, la mamque *'axporte avec succes 3
'atrarges. Augadhul, s Frac o8t un groupe multinstional employant 20 000
salands ot camgpzant 2 milliors d'adhédrents. Outra sos B0 magasing en France,
l'sitrprise et présente an Balgigun, Bresil, Expagne, Goéce, Maliv, Partiagal
Wt Suansn En Sulsn, lo Friec comgan quatie ensaigaes | Lausarne. Frbourg,
Ganove Bakaxart ot Candve Rive. Pour beawcoup, la Frac ost assimiléa 2 un
w supertnnrchs cultunwl o, man 70% du chiffie o'afiacas st dulne sur los
produns tachmques (nformatgue, sudia, wic). Les romans, BD, DVD &t
deques sont ains dewenus un « varnis culturel » Gre Particle de Jacques
Denis, o & Frac ou s avatans du marketng culuml » dan In Monde
Diplomatique de déceenbire 2009).

Camenent le 1&eaien BD inddpuandants oet-ds dshszd & 'artivén de ce
« manstré » 7 « Quand b Frac s'ast instalice 3 Lausanne, cofa & dédenchi
une guertre des proc avec Payat ». explque Dider Rognon de Solphegor. v lis
w sant obsorvie ot ont bassd toun les deux feurs prix, pow attirer chacutt le
pls do clients Fayot a entidrement réaménagé son magasn 3 cute
occomon ». Actuefement. s prc d'achat d'une BD est le méme chez un
lieaio spocialice BD qu'd la Frac ot Payor : « la crayance que les libraires BO
sont plus chors est fausze ». enplique le gérant de Raspoutine. La seule
différence de paix fonctionne powr les adhérane

Paur Francis 8anco, de la ibrasie Apostrophe, les condrions avantageuses
dont la Frac beénificie an fait un concurtent délayal, « lly svent @ obtenir
das raas de 45 4 50 % A l'achat des 80, alors que nous n'swvons que 40 %
lls ant sgalement des ratais spaciaux sur s nouvesitss, »t peuysnt reryoywsr
Iwurs s1ocks inverddas 1out be Temps, contre urs an gour noss, Leun délais de
pamment sont dgalement pluk fonge - 90 jours pour la Frac 30 jours pour

n



nous ». Parce qu'alles sendant dus bandes dassndes & une grande schele, l4
Fnac et Fayor parvennent 3 faire dos oc d'écholle et sont an

de negocier de meilleurs prix que los petits libraires -~ sxactement i méme
phé W qu se produit ente s géants de la grande dswibunan
alimentace ot los potites epicanes.

Low wMaty de cotte malith du macche ne sont pn les mimes powt 1oos les
libraires. Amsi, e pation do Belphégor estime 8tro peu touchd par le
« pheromere Friac » | « je wim en debors de tout ce 'tuc’. car j= me situe
sous-gure, Jal ume fote clinstide fiddlivee, dont une partie pesss svent de
prondre lv tran, et qui n'a pas le tomps de monter on vile. La Fnac, c'est 'in’,
c'ast pour les jpunes. Génaralsment, mas chents voat chez Payol ou b le Frec
pour repdrer les ités, puis ils lies acheter chez moi! s Un
comtat qui est partagé par Lorenzo Picletti (Razpoutine - « mes clients voot y
e du ropirage. ou schoter o autres choses camme de 'asudio, tout en
contimuant 3 acheter chez mol. En 2002, quand la Frac s'est nstaliée, il sont
bian s alés voir par curosits. Mais @5 ont vite vu ou 3 trouvedt le ssivice. »
Et il continne uny waphigusnt la Efidrence wntre sa libraris ot ls Frec |« on oe
fait pas le méme mter. Jo suis un ibrare passionne, aime o= que je fais, jo
corselle mes clinnts. Jo rue dois pas aller voir s un orSnateur ¥ s quelgue
chose en stock, car je connars mon magatin. Je discute avec les personnes et
j sais de quot = pade. Eux, oe sont des vendears. Thez Fayot, <ot didferen,
Car une gt du peesannel @ viament une Soemation de Sbree. «

Pawr Apastraphe, situé & 100 méves du géant @une, ke discours est mams
positll - « jm suns cairement ls difldrence. J'ai perdu besucaup de chants,
Avant, quand wn nowveal Tieu! sonait, |'en vendeis 200 exemplaines.
Maintanant. c'est 60, Payor ot Inac raflort désormas le marché des

s, O, et st Ce ganre die best-sellee que » peux me
faire den lgqudizis pour pouvaill vendw dautres B0 dauteuns phis
wpecifiques. Vous taouter & cele les travaua de b Migras des Terrssux ot la
Crsh, MoN COMINMICH WAL Clarumunt v paol «

Francis Bance, amar, lance un aver vz il Esur acheter chez Sos pent.
Sisan les Woraims BD wont les divquaioes, & daparai Quand
vous voudnez trouvr un spdcialist, ce ne sera plus possible, » Du cdté de
L Piolerti (Rasp §. I'avanr n'est pas si sombes : « la Fnac o1 Payot
ne emplacerant pas oy librabae 80, car nous vandons des choses qu'il n'em
pas . des 0D raes, des éditions limaces, des obens de coboction, das
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witements, de la 8D d'occasion, e, Mas pour witvive, nous d i
notre avantage comparaulf - fo weevice. Lo plus dur @ f3en est une bonne
veputation | le phus focile Cest de la détruice. Nous devons done Stre attentify
3 nos cliants ot dours exigences. «

Larvée du géant jaune ne samble done pas svoir twé la BD indépandante 3
Laussrne, méme s alle atfuible sen Gquiditds st danc ses maeges de
manmuvies. Tout n'est pas Tose pour sutant © pour certairg, le coup et dur,
surtgat quand on est st dons be mime quarter que le concuttencs, Ls Frac
Wt Payut samblent finalerment dynamiser lo marché plus qu'ss e &
monopolivent iy contrituent peut-atre i ure plus forte consommation de
B0 e don Lavsannois, . o qui peat avolr dos oBats posinds pour les locaines
mdépendantes, Alars, chez qui acheter 7 Peut-étre chez ke mons cher,.. mas
oA probisblement choz colii gu'om connail ot gui ast dans le quarter.

Questicos

al Que s'estd passe en 2002 ?

b) Dessines Fempoct du point af salon la for de fofie et la demands

€ Comrrwot & rdagl Pipor T Cali e confime-t-3 wr b graphicue précédant 7

o) Qualies ont @t les consiy ur b dominde do BD p daa
tbrakies ndépendantes 7 (Pensez aux diférences de localisaton)

ol Corrment cartinns scleurs arrivent-ils 8 s'en sortin malged Pamrives de s Frsc?

t Selon la condusion, quel hut Nimpact de 'amvee de ks FNAC sur la dermande
gicbale de BO? Desinat le déplacement de la courbe concemee sur un
araphiqun.

d) En guol Famvée d'Amazon et |z vente do 8D va cotte plateforme a
boueyersé les conditions du marché (en représentant les courbes de lofire o
e I dermancie)?

h} Francis Banca dvoqua La notion o « dconamiss d'dchelle «, de quai V'agi-il 7




..que nous avons remplacé par I’exercice ci-dessous :

Exercice 26

HANDELSZEITUNG

re Aot (and o
o 5004 200 1540 v

(trackst de Mallemand)

Les affoves vont mal pow Nestep. Un mp e £
wuummmummnm@wmmahmmmgm

Clest en 1543 que “Nesteo® o ete loncee pour \o premiére fois en Suisse et our Etots-Uns. Ce gul, ow
licmmmethmmh @ subi pav o sulte une
P de so pré: h

D5 1985, des signes mdiguavent que fe rily de Madier de Nestiv dovs e domaine du the glood powrail
#ere egratigne - au mois sw e mavche sulsse, En effet, en 1984, Migros s'est également fancee dons
o pays.

Cor gue k2 fillole industrielie de Migros lischofizel (Bing] @ fanced & Mépoque s'est entre-temps #tobl
comme e leader inconteste du marche sutsse. Une bonne dizaine de Mres des 26 Mres de the gloce aw
coulent chaque annde dans @ gasiey du Sultse moyen provennet dé o marque progre de Migros
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Annexe 4 : Evaluation sommative

Chapitre 4 : l'offre et la demande

Note : Nom et Prénom :

Classe :

Points ;... / 22 Date :

Question1: /6

Répondez par « vrai » ou « faux » aux affirmations. Justifiez votre réponse dans
tous les cas !

Affirmations V/F | Justification

Le monopole d'une entreprise
est une situation préférable

pour le consommateur

Les biens substituables ont une

élasticité faible

Si une nouvelle loi interdit aux
piétons de porter des écouteurs

dans la rue, leur prix va baisser

La bonne entente entre
les oligopoleurs est positive

pour les consommateurs
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Question 2 : /4

a) Supposons que le prix de vente du lait passe de CHF 1.10 a CHF 1.50.
Pendant ce temps, les quantités demandées, en conséquence de
I'augmentation de prix, passent de 450 millions de litres a 400 millions de
litres (consommation au niveau national en Suisse).

Calculez l'élasticité prix de la demande de lait en Suisse selon les
informations ci-dessus (donnez le détail du calcul, réponse en valeur
absolue, arrondi @ 2 décimales)

b) Sélectionnez la bonne réponse : I'élasticité calculée a la question a) est
[C] Nulle [ Unitaire
[] Faible [(JForte

c) Imaginons que la demande d'une personne ait une élasticité prix égale a

celle de votre réponse a).

Expliquez le lien entre |'élasticité prix de la demande et la dépense totale

de cette personne
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Question 3 : /6

Le secteur aérien a retrouvé des couleurs l'an dernier aprés la période de déprime
liée au Covid. En effet, depuis la fin de la pandémie la demande pour les billets
davion a redémarré plus vite que prévu. Dautre part, les compagnies ont été
confrontées a une explosion des codts, en particulier celui du kéroséne suite d la

reprise de ['‘économie et la guerre en Ukraine.

a) Sur la base de |'extrait ci-dessus, représentez les effets sur le marché
des billets d'avion 1) de la fin de la pandémie, 2) de I'augmentation du prix

du kéroséne

b) Expliquez votre analyse du point a) avec vos propres mots
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Question 4 : /2

Expliquez de maniére détaillée le mécanisme de la concurrence parfaite sur les
prix

Question 5 : /4
a) Aprés un feu de forét, I'offre de bois a fortement diminué et les prix des
cercueils ont doublé. Pourtant ce changement de prix n'a pas eu d'impact

sur les quantités demandées. Pourquoi ?

b) Sur le graphique ci-dessous, représentez l'offre et la demande de cercueils
avant et aprés le feu de forét, ainsi que les prix et quantités d'équilibres

avant [P1 et Ql] et aprés [P2 et Q2] le feu de forét
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Annexe 5 : Schéma comparatif de la SEA entre groupes

Groupe expérimental Groupe de controle

Evaluation diagnostique

Théorie

Evaluation formative

Jeu de la corbeille

Evaluation formative

Evaluation sommative

, - -1 ,
/ ‘
. .
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Annexe 6 : Formulaire d’évaluation qualitative de la SEA

Questions Réponses possibles

Dans quelle classe étes-vous ? 1M02 1M04 1MO5 1MO06
Avant ce cours, aviez-vous déja eu un cours (a |I'école ou au gymnase) sur I'offre et la demande ? Non Plutét non | Plutst oui Oui
Selon vous, est-ce que les exemples utilisés dans le cours et les exercices sont en lien avec votre quotidien ? Non Plutét non | Plutdt oui Oui
De maniere générale, est-ce que les données des exercices vous ont aidé a vous concentrer sur la tache a réaliser ? Non Plutét non | Plutdt oui Oui
De maniére générale, vous-étes vous sentis engagés dans les exercices (envie de comprendre) ? Non Plutét non | Plutst oui oui
De maniére générale, est-ce que vous avez été motivés par le contenu du cours ? Non Plutét non | Plutst oui oui
Est-ce que les données des exercices vous ont motivés a les réaliser ? Non Plutdt non | Plutdt oui oui
Qu'est-ce qui vous a le plus motivé dans ce cours sur I'offre et la demande ? Non Plutdt non | Plutdt oui oui
Qu'est-ce qui vous a le moins motivé dans ce cours sur I'offre et la demande ? Non Plutét non | Plutst oui oui
Les activités et exercices ont-ils été utiles en termes d'apprentissage pour vous lors de ce cours ? Non Plutdt non | Plutdt oui oui
Répondez a cette affirmation relative au cours sur I'offre et la demande : j'ai le sentiment d'avoir progressé Non Plutdt non | Plutdt oui Oui
Avez-vous eu du plaisir a suivre ce cours sur |'offre et la demande ? Non Plutét non | Plutét oui oui

Donnez une adjectif qui qualifie ce cours sur I'offre et la demande

Réponse libre

Selon vous, comment I'enseignant peut-il améliorer la motivation des étudiants en classe ?

Réponse libre

Avez-vous d'autres commentaires ?

Réponse libre
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